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WSTEP

Ta e-ksigzka tgczy moje ponad
12-letnie marketingowe
doswiadczenie, z tym co - jako
witascicielce Estante.pl* - udato
mi sie zaobserwowac od 2020
roku.

*Platforma, z pomoca ktdrej kazdy moze
wydad, a potem sprzedawac swoje eBooki.
Nie trzeba mieé ani firmy, ani e-sklepu, ani
pojecia o kwestiach technicznych czy ksiegowych.

W trakcie wspotpracy z wieloma autorami widziatam dziesiagtki
kampanii sprzedazowych, tych niewiarygodnie udanych i tych nieco
stabszych. Obserwowatam sukcesy, ale i porazki przer6znych
tworcow. Ze wszystkich tych sytuacji zawsze staratam sie
wyciggngc wartosciowe lekcje, ktdrymi teraz chce sie podzielié

z Tobg! Chce by tym razem to Twoja kampania stata sie tg
niewiarygodnie udang i wierze, ze z pomocag wtasnie tego eBooka

- uda Ci sie to osiggnad!

Tak, ta e-ksigzka to moje doswiadczenie, ale... nie bytaby kompletna,
gdybym nie wspomniata w niej o klasycznych teoriach marketingu
i sprzedazy.

Tych, ktdre sag niezmienne od wielu, wielu lat. Teoriach, ktorych
tajniki poznawatam na uczelnianych salach wyktadowych, a teraz...
czerpie z nich petnymi garsciami i to na ich podstawie opracowatam
cos, co pomoze Ci stworzy¢ IDEALNA akcje promocyjng lub premiere
Twojego eBooka.
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Nie mysl jednak, ze zaserwuje Ci tu uczelniang nude. Catos¢é
napisana jest jezykiem bardzo przystepnym, z wieloma obrazowymi
przyktadami, tak aby tatwiej Ci byto zrozumiec¢ poszczegdlne
mechanizmy.

Po lekturze tego eBooka z pewnoscig pomyslisz ,,-Aaaaaa... wiec to
dlatego firma X robi toi to” ;)

Zycze Ci udanej lektury i trzymam kciuki za IDEALNA kampanie.

Aneta takomska

PS W zwigzku z tym, ze w Estante dominujg autorki, to postanowitam napisac
te publikacje, zwracajac sie do czytelnika w formie zeniskiej. Mam nadzieje, ze
nikomu nie bedzie to sprawiato trudnosci w odbiorze, a stanowito jedynie mita
odmiane wzgledem tego, iz na co dzien we wszelkich komunikatach wciagz
dominuje jednak forma meska.
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JAK PRACOWAC
/ TYM EBOOKIEM?

Przede wszystkim chce, zebys
wiedziata, ze metody, ktére tutaj
znajdziesz, sg naprawde dobre.
Sa sprytne - wykorzystujg znane
mechanizmy stosowane przez
dobrze znane Ci marki. Ale
pamietaj, ze sukces zalezy od
tego, jak przytozysz sie do
realizacji planu. Zadziata tylko
wtedy, gdy postarasz sie, by
dziatato.

Otworz notatnik i sposrod
wszystkich pomystéw, ktére
znajdziesz w tym eBooku, spisuj
te, ktére Ci sie podobajg, ktore
korespondujg z tym, co tworzysz
w Internecie. Dostosuj je pod
tematyke, w ktorej sie obracasz,
otworz gtowe, inspiruj sie,

a potem pouktadaj to

w kompletny harmonogram
(spokojnie, wskaze Ci wtasciwag
kolejnosq).

Nastepnie przygotuj wszystko to,
co bedzie Ci potrzebne, by
zrealizowad plan (grafiki, filmy,
content) i rozpocznij akcje

promocyjng. Tworzac
harmonogram akcji
promocyjnej/premiery, uwzglednij
w nim kazdy jeden dzien (np.
przez tydzien czy dwa - to zalezy
od Ciebie). Tu nie ma czasu na
przerwy w nadawaniu. W kazdym
dniu musisz mie¢ zaplanowany
konkretny content. Ma by¢
intensywnie, musi sie duzo dziad!

Powinnas tg kampanig zy¢,
dostownie nig przenikngdé. Ona
musi $ni¢ Ci sie po nocach

(i Twoim odbiorcom tez!). Wiem,
ze teraz pewnie pomyslatas: ,000
nie, ja nie chce zameczadé moich
odbiorcow, nie chce, by mysleli,
ze ciggle im cos wciskam...”.
Spokojnie! Mam sposoby na to,
by Twoi odbiorcy nie mysleli

o Tobie zZle (a przynajmniej ta
najbardziej wyrozumiata czesd),
a co wiecej - by skorzystali z tej
kampanii, nawet jesli finalnie
niczego od Ciebie nie kupia,
chociaz mam nadzieje, ze bedzie
zupetnie odwrotnie.

Ale o tym nieco pdzniej. Uy



Jesli chodzi o kanat, w ktérym bedziesz prowadzita kampanieg, to w tej
ksigzce znajdziesz mnostwo przyktaddw z Instagrama, ale bez
problemu bedziesz w stanie przetozyc¢ te pomysty na medium, w
ktdrym czujesz sie najlepiej, dostosowujac jedynie pewne kwestie.
Natomiast wedtug mnie niesamowicie istotne jest to, ile bedzie tych
kanatdw. Osobiscie zalecam jeden portal, ktory wycisniesz jak
cytrynke. Z doswiadczenia wiem, ze czesto trudno jest regularnie
prowadzié¢ jeden kanat, a co dopiero reszte. Jesli wiec kampania ma
by¢ przygotowana z wysoka starannoscia, to bezpieczniej bytoby
skupic sie na jednym medium, ale ostatecznie decyzja nalezy do
Ciebie.

Jesli posiadasz profil na wiecej niz jednym portalu spotecznosciowym,
ale decydujesz sie na prowadzenie kampanii tylko na jednym, np. na
Instagramie, to pamietaj, by na pozostatych kanatach zrobi¢ chociaz
plan minimum. Wrzu¢ post informujacy o tym, ze trwa akcja
promocyjna Twojego eBooka i koniecznie zostaw do niego link.

Gdzie jeszcze warto zawrzed zajawkowaq informacje o promoc;ji?
Wszedzie, gdzie tylko chcesz!

Moze to byc¢ stopka e-mail, BIO profilu w mediach spotecznosciowych,
blog, wizytowki dotgczane do fizycznych produktéw, ktore
sprzedajesz, albo zostawione w zaprzyjaznionej kawiarni. Prowadzisz
czasem live'y, webinary albo wystepujesz goscinnie jako prelegent?
Powies za sobg plakat z informacja o promocji albo zat6z koszulke z
wtasciwym napisem. Mozna zaszaleé, kto Ci zabroni?:)
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Kiedy Janina Bak, autorka ksiazki ,Statystycznie rzecz biorac”,
prowadzita swojg kampanie sprzedazowa, to na kazdym livie,
webinarze, wywiadzie, poscie przypominata o jednym: o tym, ze nalezy
kupi¢ jej ksigzke. Przypominaty o tym koszulki, plakaty czy ksigzki za
jej plecami.

Przekaz byt prosty i zrozumiaty dla kazdego. Kampania byta spdjna
z wizerunkiem Janiny, bardzo zabawna, ale przede wszystkim -
dziatata.

®
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Pozostaje jeszcze kwestia techniczna dotyczgca tego, jak planowad

harmonogram sprzedazy,czyli jaki wybrac¢ format?

Przyktady formatow, ktore mozesz wykorzystac:
relacja/stories (np. na Instagramie). Relacje na Instagramie
mozesz dodac do ,,wyrdznionych”, dzieki czemu nie znikng po 24 h,

tylko bedg sie wyswietlaé¢ na Twoim profilu. Relacje moga byd¢

zarowno mowione, czyli opowiadasz o eBooku, lub w formie
pisemnej/graficznej;

post pisany + zdjecie/grafika;

post w formie karuzeli, czyli kilka zdjeé/grafik z konkretng trescia;
reels/rolka (Instagram), TikTok;

live.

WSKAZOWKA

Jesli nie czujesz sie komfortowo z méwieniem do kamery, to
mozesz sprobowac¢ nagraé¢ tylko dzwiek. Spisz sobie na
kartce doktadnie to, co chcesz powiedzieé, a nastepnie nagraj
swaj gtos. Dodaj na stories plansze z tekstem i swoim gtosem,
bedzie to udogodnienie dla tych, ktérzy nie chca przeczytad,
bo wolg stuchadé. Dodatkowym plusem bedzie poznanie
Twojego gtosu, co przyblizy Cie do Twoich odbiorcéw.
Kolejnym krokiem moze bedzie moéwienie do kamery? Kto
wie?!

Montaz planszy graficznej wraz z dzwiekiem tatwo wykonasz
w darmowej aplikacji, np. VN czy CapCut.
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PRZYDA SIE SZCZYPTA ODWAGI
L UB... NIE ;)

Jestem zwolenniczka tego, by tworzy¢ w zgodzie ze sobg. Nie rzucac
sie na gtebokag wode, nie wychodzi¢ drastycznie ze strefy komfortu,
tak jak Ci ,,kaza” wszyscy dookota. Strefe komfortu poszerzaj powoli

i wtedy, kiedy bedziesz na to gotowa. Wazne, by to, co stworzysz, byto
naturalne, by byto czesciag Ciebie. Jesli zmusisz sie do méwienia do
kamery i bedzie widad, ze jest to dla Ciebie trudne, ze nie czujesz sie
komfortowo, to odbidr nie bedzie zbyt przyjemny.

Prawie wszystkie pomysty, ktdre znajdziesz w tym eBooku, jestes
w stanie wdrozyc¢ na dwa sposoby:

e Pokazujac siebie i swoja twarz, nagrywajac filmy, méwiac do
swoich odbiorcdw na stories itd. Albo...
e nie.

To pierwsze przybliza Cie do spotecznosci. Pokazujac siebie, dajesz
sie polubié, a to juz pierwszy krok na drodze do skutecznej sprzedazy.
Ale wiem, ze nie dla kazdego to tatwe, dla mnie tez! | tak naprawde
szczerze uwazam, ze nie kazdy sie do tego nadaje. Dlatego jesli
czujesz sie z tym bardzo Zle, kosztuje Cie to mndstwo stresu i czasu,
to odpusd! | stwdrz sobie taki plan tresci, by realizowac go bez bdli
zotadka.

Moze na poczatku niech to bedzie Tylko Twdj gtos, a w tle neutralne
obrazy? A jeslii to Cie przerasta, to postaw tylko na posty pisane, bo
wtasciwie przygotowane i publikowane zgodnie z planem tez dadza

rade. Pamietaj, ze dobra wartos¢ broni sie sama, a Ty moze z czasem

nabierzesz odwagi.
11



Jesli natomiast jestes juz na takie dziatania prawie gotowa, ale
jeszcze cos Cie gdzies tam blokuje i nie do korica wiesz, jak temat
ugryzé, albo jedyna rzecza, ktorej sie obawiasz jest hejt ze strony
internautéw czy znajomych, to mam dla Ciebie prawdziwg petarde!

Polecam Ci obejrze¢ wystapienie Brené Brown (badaczki odwagi

i wstydu) na TED Talks pod tytutem ,, The Call to Courage”, ktdére jest
obecnie dostepne w serwisie Netflix (z polskimi napisami),
ewentualnie jego fragmenty mozna tez znalezé na YouTubie,

a zwiastun tutaj.

W wolnej chwili naprawde warto obejrzeé¢ - kopniak do dziatania
gwarantowany!

Brené Brown
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https://www.youtube.com/watch?v=gr-WvA7uFDQ.

OD CZEGO ZACZAC?

Jesli masz juz swoje miejsce w sieci, a wokdt niego zaangazowang
spotecznosdé, to nie oszukujmy sie — akcja promocyjna péjdzie Ci duzo
tatwiej, niz gdybys dopiero zatozyta swoj profil i postanowita go
rozwijaé¢ wtasnie teraz.

ALL

Jesli jestes akurat na poczatku tej drogi i dopiero zaczynasz budowac
swojg marke osobista/swoj profil w social media, to nie znaczy, ze
masz zwigzane rece. Wcigz mozesz, a nawet powinnas dziatad!

Jak myslisz? Ile nalezy miec¢ followersdw, aby rozpocza¢ akcje
promocyjng swojego eBooka? 20.000, 80.000, 150.000 oséb?
Totalnie nie!

Aby akcja promocyjna Twojego eBooka sie udata, wystarczy Ci nawet
mate konto. 200, 800, 2.000 obserwatorow? Bedzie ok!

Pierwszym krokiem, ktory musisz uwzglednié¢ w planie dziatania,
bedzie dotarcie zinformacja o eBooku znacznie dalej niz do Twoich
obecnych followerséw! Twoim zadaniem bedzie puscié informacje
szeroko w swiat, dzieki czemu prawdopodobnie zupetnie przy okazji
przybedzie Ci sporo nowych obserwatorow (taki mity efekt uboczny).

Zastanawiasz sie, jak masz to zrobi¢? Przyda Ci sie kilka sprytnych
strategii na to, by Twoje tresci dostownie niosty sie same. Wiecej

o tym pisze w rozdziale “Zasada nr 6: Ale najpierw wtasciwa
kolejnosé”.
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6 ZASAD UDANE] AKC]I
PROMOCY|NF]

ZASADA NR 1. NADROB ZALEGLOSCI.

Jesli Twaoj eBook jest juz dawno w sprzedazy, a Ty przed jego premierg
nie zajmowatas sie opisanymi ponizej obszarami, to wciaz nic
straconego. Nawet teraz mozesz nadrobi¢ pewne zalegtosci

I dostosowacd lub stworzyé nowe komunikaty, ktére pomoga Ci
dotrzec¢ do wtasciwych odbiorcow.

Byé moze znasz juz pojecie persony (1.)
P E R w marketingu (?). Jesli tak, to spokojnie, nie bede
przytaczac tutaj dtugich definicji, rzucam jedynie
Swiatto i przypominam, ze sprawa ta jest
S O naprawde wazna, o czym zaraz sie przekonasz. )
Jesli nie znasz pojecia persony, to w wielkim
skrécie: chodzi o opisanie Twojego

odbiorcy/czytelnika/klienta idealnego.
Wypisz sobie wszystko to, co przychodzi Ci do gtowy, ale skup sie
w gtdwnej mierze na jego osobowosci, cechach, marzeniach, tym,
czym sie zajmuje, a jezeli jest to wazne w kontekscie Twojej marki, to
rowniez i na wygladzie. Najwazniejsze jest to, aby poznac jego
motywacje, co nim kieruje, co moze sktoni¢ go do podjecia decyzji
o zakupie, co mogtoby mu pomdc w rozwigzaniu jego problemu.

No i wtasnie... jakie ma problemy i czy potrafi sobie z nimi poradzic¢?
A moze to Twdj produkt mu w tym pomoze?

(1). Pawet Tkaczyk, Persona - narzedzie budowania marki, on-line:
https://paweltkaczyk.com/pl/persona-narzedzie-budowania-marki/, dostep 19.06.2023 r. 14.



https://paweltkaczyk.com/pl/persona-narzedzie-budowania-marki/

Jedyne, co chce, abys teraz zrobita, to to, bys naprawde pochylita sie
nad tym tematem i zastanowita sig, kim faktycznie jest Twoj idealny
czytelnik.

Dlaczego to takie wazne? Pozwol, ze przytocze Ci przyktad, ktory
doskonale obrazuje to, dlaczego tak bardzo wazna jest wiedza na
temat naszych potencjalnych klientéw. Czasem drobny szczegot
moze stac sie prawdziwym game changerem!

Przyktad pochodzi z ksiagzki

,O strategiach marketingowych”
od Harvard Business School Publishing Corporation:

~Pewien czotowy dostawca zywic stuzacych do produkcji farb do

elewacji [...] dzieki zbadaniu potrzeb duzych firm malarskich, czyl

podstawowego segmentu swoich klientéw, przekonat sie, ze tylko

15% kosztéw ponoszonych przez jego kontrahentdw stanowita cena

farby, zas lwig czes$é¢ - koszty pracy.

Dzieki tej obserwacji dostawca zywic zaczat w swojej ofercie ktasé
nacisk na to, ze jego produkt schnie tak szybko, ze firmy malarskie
beda mogty natozy¢ dwie warstwy podczas jednej zmiany, co

pozwoli znaczaco obnizy¢ koszty pracy.

Klienci z zadowoleniem przyjeli te propozycje, a dostawca zywic

podniést cene produktu o 40% w pordwnaniu z tradycyjnym
wyrobami”.

Doskonate, prawda? Otworz sie na swojego klienta idealnego,
a stworzysz komunikaty, ktére trafig w samo sedno!
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Dalsza czes¢ w petnej wersji publikacji "IDEALNA akcja promocyjna
lub premiera Twojego eBooka"
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Zapisz sie na newsletter
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rabatowy (formularz na
dole strony produktowej).
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